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UU0l0) der SenviZiEuss
hHell’ecologia industriale

NErEnEnto delle attivita immateriali nell’lambito dei sistemi
SEON0O \_"ici > dematerializzazione dellfeconomia >
rleluz Zone impatti dei sistemi economici sul sistema

__;erf éblente (?7)

.} HViblte attivita di servizio sono comunemente reputate

= scarsamente impattanti (modesta intensita materica
—diretta; limitate emissioni inquinanti in fase di erogazione).

. \Vlaggiore attenzione ai servizi ed alla loro capacita di
soddisfare le attese dello stakeholder ambientale (ottica
ciclo di vita)




MY Smo nell’economia. =
MENdialews" =

Tr' »9 dttivita™economiche, 1" turismo sta
ISEUBIENGAO UnN sempre maggiore interesse per |l
rw sente ruolo di rilievo che va assumendo a
JJ\;“‘ I6linternazionale.

’ [Felevato tasso di crescita che ha caratterizzato

-‘

— il"'mercato turistico negli ultimi decenni ha, infatti,
- collocato lindustria turistica tra | principali settori
dell’'economia mondiale.
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International Tourist Arrivals, 1950-2000
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Source: World Tourism Organization, 2005
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NENURgoe termine, Il settore turistico puo avere
IgNdelorfondamentale nella sostenibilita dello
SVillppereconomico

.-J' {erazionil turismo-ambiente:
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-L ambiente e di per se una risorsa fondamentale per

= 5"
_a

— = ["attivita turistica
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Mfurismo.e ambientée™

NENURgoe termine, Il settore turistico puo avere
IgNdelorfondamentale nella sostenibilita dello
SVillppereconomico

.-J' {erazionil turismo-ambiente:

- —

-L ambiente e di per se una risorsa fondamentale per
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— = ["attivita turistica

—— Lo sviluppo Indiscriminato e massivo del turismo puo
generare gravi impatti ambientali
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_rJ L INtEnde definire un approccio
Ve odologlco condiviso di LCA applicabile

2 prodottl relativi al settore turistico,
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= favorire la diffusione della metodologia tra
~ glifoperatori economici e sviluppare la
capacita dei consumatori di riconoscerne i
punti di forza
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SISEE Contributerallardefinizione del settore
Jr mo e dej suol' componenti, al fine di
IRETpIl chiara individuazione dei prodotti

= urlst|C| pPossibile oggetto di studi di LCA;

= "
a‘—'

—= Identificazione e selezione del

prodotti turistici di interesse sulla base
della vocazione turistica nazionale e del
relativo peso economico;
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0 Swluppo degll approca metodologici di LCA
Jn r'* |azione alle problematiche e pecullarlta dei
Ottl tlristici e, piu in generale, dei servizi;

: Diffusione della metodologia di LCA nel
SSetiore turistico italiano, in particolare nelle PMI;

Diffusione della cultura ambientale presso
gI| operatori del settore attraverso l'approccio
guantitativo di LCA;

® o Promozione di una comunicazione turistica

ambientale trasparente, oggettiva ed efficace nei
confronti dei vari stakeholders.




beflnlzmne d|
b prodotto turlstlco

r\r)c 0cceio metodologico LCA:
] Sftificazione e definizione dell’'oggetto di

| daglne
0ccorre partire da una piu ampia

definizione di turismo
® Analisi della letteratura: manca una

definizione condivisa




RDETiNZione di turisnce
sapprocciorsistemico

y S]st di consumo turistico:

dHsSieme delle considerazioni, decisioni e
comportamenti relativi al viaggio di un
GE ermlnato turista prlma durante e dopo
la vacanza”

(Woodside e Dubelaar, 2002)

e Ulteriori definizioni “sistemiche” (Leiper, 1979;
Rispoli e Tamma, 1995; ....)
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Definizione di turismoes
s approcciorsistemico

SA@oIplessita dell concetto di prodotto
plliFStIco: prodotto-servizio molto
paliticolare, risultante di un sistema,

== Costituito da un numerose

= componenti, molto diverse tra loro,

—

~  fortemente interdipendenti.




SETVizio turisticos;
NP essiviiermodello

Partenza Arrivo e Partenza
dal luogo di sistemazione Soggiorno dalla
residenza nella localita localita di

di soggiorno soggiorno

Prodotti, Servizi e Trasporti
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CAsi-studiordi LCANES s
Biestudio rinvenutivin letteratiras
Jff BAIRVaYSHEelIdaysIsCANG -
r/ tmaz:onl turistiche (Seychelles e St.
Pucia; 1994; 1998)

—f arneqgie Mellon Univ. and Univ. of
salifornia at Berkeley: I/O LCA comparto

, :_ S alberghiero USA (2000)
—  — Massey Univ.: I/O LCA settore turistico

s——

neo-zelandese (2004)

— Univ. of East Anglia: LCA di pacchetti
turistici in Bulgaria (2004)




CAsi-studiordi LCANES s

R
ZeiEstudior invenutivin letteratura:
EEhd ANnURZIor e FEBEECOLOgIC
A del servizio di.pernottamento

— JfJ
*1 perghiero in ltalia (2005)
= National Taipei College e National Taiwan

=~ Uniy.: LCA di imballagqgio alimentare (meal

) .

box) a laiwan (2005)
— | EGEP Software, Univ. “Federico II”’: LCA
per la progettazione di una struttura
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alberghiera in Portogallo (2007)




B Casi-studio di LCAS o

iISI critica in base: ai seguentl elementl:

__//j crele W———-
SWProdotto

— blettlw

\Confini del sistema
' ,__ “Qualita dei dati
'-"'?' "~ Metodo di valutazione degli impatti
— —Peculiarita

— Principali limiti
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Sice ra difftisione dif modelli' e applicazioni dii LCA
rels -1VI air prodotti turistici

SMABPlicazioni molto eterogenee rispetto all’‘oggetto
= Sdell’analisi ed alle scelte metodologiche effettuate

.Q:‘Iﬂﬁﬂcolta nella stessa definizione del prodotto
- turistico
= o difficolta nell’individuazione dei confini del
sistema
® gpprocci tradizionali di LCA non sempre adeguati
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o Potarl SVIlUppI:
— cplla)] jelantifieszione. clallocjejitte o degli
.,ettl) di studio (definizione sistemica e
rle‘ Sliicazione: dif prodotto/servizio turistico)

WdiViduazione delllambito di riferimento
jproce55| da considerare all‘interno dei confini
.~del sistema).
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7-f='-'—reper|b|I|ta e qualita dei dati di inventario (dati

’-.

= primari, banche-dati commerciali, ad hoc, ...)

— approcci metodologici non  convenzionali
(@spetti spazio-temporali, impatti indiretti)

— ntegrazione con altri strumenti (QFD, eco-
labels)




