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IS o nellleconomia
moendiale=

e et attivita economiche, il turismo sta
ru* jotendo un sempre maggiore interesse per Il
scente ruolo di rilievo che va assumendo a

Lu 3|6 internazionale.

B alevato tasso di crescita che ha caratterizzato
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= {[Fmercato turistico negli ultimi decenni ha, infatti,
- collocato I'industria turistica tra 1 principall settori
dell’economia mondiale.
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SO0 delsttrisme
ellleconemiaitaiana

S

_ occupati (diretti): 1,14 milioni (5,1 % del
" 'totale)
B S occupati (diretti+indotti) : 2,72 milioni (12,3 %
"'f-_é'i ~  del totale)
= econtributo diretto al PIL: 4,9 %
* contributo al PIL (diretto+indotto): 11,4 %
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Urrismo.e ambiente
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NENUngertermine; 1l Settore turistico puo avere
unl ielo fondamentale nella sostenibilita dello
SVIIDP[ee ECONOMICO

i_:_Lﬁ erazionl turismo-ambiente:

= —= " [’ambiente & di per sé una risorsa fondamentale per
| Fattivita turistica
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NENUngertermine; 1l Settore turistico puo avere
unl ielo fondamentale nella sostenibilita dello
SVIIDP[9e ECONOMICO

g_:_L-ﬁ Eerazioni turismo-ambiente:

= —= " [’ambiente & di per sé una risorsa fondamentale per
| Fattivita turistica

. | o sviluppo indiscriminato e massivo del turismo puo
generare gravi impatti ambientali







e per Ia*sostenioiliives

del*turismo

METODO Obbiettivi Principali risultati
VIA Prevenzione degli effetti ambientali nella fase
Valutazione di Impatto preliminare di realizzazione di un progetto in Prevenzione degli effetti ambientali
Ambientale area costiera
VAS . g , - T . o
. . Valutazione e verifica degli strumenti di Pianificazione del territorio costiero in
. | Valutazione Ambientale C g o . . ) .
] . pianificazione del territorio costiero accordo con le esigenze ambientali
== Strategica
— SGA _ - . L _
. o . Continuo miglioramento delle prestazioni Certificazione della gestione
Sistemi di Gestione . o, L .
-~ . ambientali dei servizi turistici ambientale
Ambientale
LCA . . . . . .
. : . Valutazione degli effetti ambientali nelle fasi e i .
Analisi del ciclo di vita della vita di un servizio furistico Certificazione del servizio turistico
ECOLABEL
GIZC P I sti delle attivitd . . s
. rogrammazione € gestione getie atmivi Lj' Gestione integrata delle attivita nella
Gestione Integrata delle turistiche in armonia con le altre attivita . .
. . fascia costiera
Zone Costiere costiere
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REGUISITI AT U2l TSRS

entale espressi: dar turisti

> Uplflglefle]igleRejictitieieig ermania su quali'siano
gJJ ASPett plu Impoertanti del luogo di villeggiatura
ornlto Iseguenti risultati:

= = - 64.5%: acqua e sabbia pulite

—
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=

f*’: » 50.1 %: assenza di rifiuti abbandonati

- » 51.0 %: basso livello di rumore da traffico e
discoteche

* 50.0 %: aree rurali non urbanizzate
» 45.8 %: elevato livello di protezione della natura
« 35.1 %: traffico ridotto e buoni servizi pubblici
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REJUISITI AT qualite
entale espressi: dar turisti

b2 gliraltrr aspetilr oggetio di interesse

sifacile raggiungibilita della destinazione con

= mezzi pubblici
'-:- -f‘i * sistemazione In contesto ambientalmente
s gradevole

s facile accesso alle informazioni sui principall

aspetti ambiental




LNIEURG@PATE NEL MONDO ESTISTONO NUMEROST
MARCHI"ECOLOGICI E PROGRAMMI DI

CERTIFICAZIONE PER IL TURISMO. .

Tourism Certification
" DE MG ROMMEMNEGLE # @ 7 g
So® 5 % —

v, £
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ApPpProccio orlentato

all cite dil vita

ESIUENZA dil U approccio globale ed integrato
aH_eL#-- adllitazione e gestione ambientale del
gledeitirtunsticl (Life-Cycle Management)

~_{ Ie approccio e esplicitamente richiamato dalla
PP (Politica Integrata di Prodotto) dell’'UE

“La metodologia LCA (Valutazione del Ciclo di
\Vita) rappresenta lo strumento fondamentale di
tale approccio
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Extraction of raw materials Recyling of matenals Waste disposal




SVBrchi ameientali
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difpred oo

norma requisiti esempio

IS0 14024 | impongono limite di prestazione fe
Nj—
ecolabel [F

IS0 14021 | autodichiarazione del fabbricante

= imballo (éizy
= riciclato ‘:9

150 14025 quantificazione degli impatti Dichiarazione ——— )
asociati al ciclo di vita del prodotto |Ambientaledi [EPD

Prodotto




cos'e I'EcolabelZ

J

i =ele abel e il marchlo
elifggec di.ce A0
cIfIIoIE ntale PEr | prodotti'e
ESENVIZIato nel 1992

J ._T‘ no Strumento di
= :*-—Aadesmne volontaria

_,- -

~concesso a prodotti e
Sernvizi che rispettano
determinati requisiti
ambientali (eco-etichetta
di | tipo)
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pbi dil prodoiti € SEIVIZies

-+ Articoli da letto -+ Giardinaggio -+ Apparecchiature elettroniche
Materassi Ammendanti del suolo Personal computer
Substrati di coltivazione Computer portatili

Televisori

-2 Calzature -2 Elettrodomestici - Prodotti tessili

Calzature Lavastoviglie Abbigliamento, biancheria da
Frigoriferi letto e prodotti tessili per interni
Aspirapolveri
Lavatrici
Pompe di calore

= -+ Faidate -+ Pulizia -3 Carta
e
— - Coperture dure per Detergenti multiuso Tessuto-carta
- pavimenti Detersivi per lavastoviglie Carta per copia e carta grafica
— Prodotti vernicianti per Detersivi per piatti
- interni Detersivi per bucato
Lampade eletiriche Saponi, shampoo e balsami

per capellie

Servizi -+&=  Lubrificanti

Servizio di ricettivita Lubrificanti
turistica
Servizio di campeggio




nmeato dell’ Ecolabel PET
FServizitlristie

éumo energefico limitato
eonsumo idrico limitato

B broduzione di rifiuti ridotta

1---“' -

- e 'magglor'e utilizzo di risorse
~ rinnovabili e di sostanze meno

' per'ICOIOse per' Iamb|en1-e EU Eco-Label

Iniziative per promuovere
I'educazione e la comunicazione
ambientale




ServTAndi ricettivita turistica

Esistono circa cento fra
alberghi, rifugi di montagna,
residenze di vacanza, ecc. gia
certificati ECOLABEL in Ttalia

EU Eco-Label

http://www.eco-label.com/italian/
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Ecolabel 1 ltalias

ITALIA-Humero di licenze Ecolabel europes per gruppi di prodotti

Servizio di Ricettivita Turistica 1101
Detergerti multiuzofzervizi zantari 116
Prodatti Tessil [ 12
Teszuto Carta -:l“l*l
Detersivi per Piatti [HE 10
—— Prodotti Wernicianti per Interni -:IEI

e Detersivi per Bucato [——19
—— Servizio di Campecgio [ 5
- Calzature |7

Coperture dure per pavimenti [T/ 7

Materazsi r 7
Deterzivi per Lavastoviglie 4

Carta per Copia e Carta Grafica [13
Saponi, shampoo, balzami per capeli @1

Ammendanti |0




renarEcolabel serviz
turistiei in ltalfa”

ITALIA- Servizio Bic.Turistica-Evoluzione temporale Licenze Ecolabel
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Ricedute pesitive del
marchiosEcolz1est

-'°miglioramento dellfimmagine in termini
& di performance ambientale
B S rsparmi nei consumi di input (acqua,
energia, etc.)
®.anticipazione di standard ambientali piu
severi (atteggiamento proattivo)




S\ Ellfambito della RETE ITALIANA LCA,
ordlnata da ENEA di Bologna, €
erativo da circa 1 anno il Gruppo di

“[Lavore su “LCA dei Servizi Turistici”
(wvwv reteitalianalca.it)

e

Rete Italiana LCA
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.
, SdL Servizi- TuMsHCl

EL’ almente Il GdlL e composto da circa 15
25pPertl nelle tematiche della gestione e
Iuta2|one ambientale e del turismo, con

— 1---“' -

f'competenze marcatamente interdisciplinari

~ s Esjgenza di ampliare il GdL coinvolgendo
altre parti Interessate (Imprenditori,
associazioni di categoria, enti territoriall,

ecc.)




Mission del Gal=*

- JJ; ntende definire un approccio
Nfietedologico condiviso di LCA applicabile

=7 prodotti relativi al settore turistico,
—  favorire la diffusione della metodologia tra
gli operatori economici e sviluppare la

capacita del consumatori di riconoscerne |
punti di forza




OlietliVi delNEH] s

eonuikute alla definizione del settore
r1 Smoe e dei suoi componenti, al fine di
U el PIl chiara Individuazione dei prodotti

= _:' urlst|C| possibile oggetto di studi di LCA;

—'-'Identlflcazmne e selezione del prodotti
turistici di  interesse sulla base della
vocazione turistica nazionale e del relativo
PESO_economico;




OlietliVi delNEH] s

- Sv]_l_m degli approcci metedologicl dif LCA In
elgzone alle problematiche e peculiarita dei
dottl turistici e, piu In generale, dei servizi;

_ ‘.n‘fusmne della metodologla di LCA nel settore
turlstlco italiano, in particolare nelle PMI;

"'f Diffusione della cultura ambientale presso gl
operatori del settore attraverso I'approccio
guantitativo di LCA;

e Promozione di una comunicazione turistica
ambientale trasparente, oggettiva ed efficace nel
confronti del vari stakeholders.




,“h
Conclusionmt

Starsa. diffusione di modelli e applicazioni di LCA
relel bVt all prodotti turistici

SAPplIcazionl molto eterogenee rispetto all’oggetto
= dEllfanalisi ed alle scelte metodologiche effettuate

j-_,.:‘_dlfflcolta nella stessa definizione del prodotto
— turistico

- o difficolta nell'individuazione dei confini del
sistema

® approcci tradizionali di LCA non sempre adeguati




> ot svﬂuppl

- cma e dentincazione™rdell"eggette (o™ degl
gggettl). di studio (definizione sistemica e
ol Bssificazione di prodotto/servizio turistico)

pdividuazione dell’ambito di riferimento
== proce55| da considerare all’interno deil confini

';:' " del sistema).

5- reperlblllta e qualita dei dati di inventario (dati
~  primari, banche-dati commerciali, ad hoc, ...)

e approcci metodologici non convenzionali
(aspetti spazio-temporali, impatti indiretti)

e [ntegrazione con altri strumenti (QFD, eco-
labels, EPD)




